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CI STAMNO UCCIDEMNDO
CON I WIDEQ DELLE
LORO IMMAGINI

COMUNICAZIONI ,NETRHORE :
LE IMMAGINI SI ACCAVAL
LAMO IN UN CONTINUGO @ E
TERMNO. I DESIDERILLE &
SPFIRAZIONT INDIVIDUALI
ST CONMNETTONG, SI PLAS
MANO E S1 MODIFICAMO A
TTRAVERSO 1 MESSAGGEI
TELEVISIVI E NON.

LA TENDEMZA ENTROPICA
CELL ESISTENZA (OVVERD
LA CONSUMAZIONE DELL'E
MERGIA NEL SUO0 " SWUILUP
FO) 51 FERMAWVIENE MNUL
LIFICATA NEL MONDO DEL
LE IMMAGINI .

L“ESSERE UMANC CHE SCA
TURISCE DallAs PUBBLICI
TAa“y DAT TREND, S1 COM
GELA IN UN ESISTEMTE E
TERNG,; IMNOSSIDAEBILE.
SEMFRE MIGLIORI ,SEMFRE
IN FORM&, L UOMO E L&
DONNA FOST-MODERMI DE
VONO ESSERE QUASI PER
FETTI, ESTETICAMEMTE.
CERTO TALE TREND Ha aPr
PORTATO DELLE MIGLIC
RIE MNELLA TEMDEMZA DEL
LA SFECIE: CI  SI CUR#S
D1 PIU‘DEL FROFPRIO COR
FO, 51 CERCA DI MIGLIG
RARSI yMA SEMPRE PER ES
SERE ACCETTATI AL MEG
LIO NEL SOCIALE; ALLEG
RILFIENTI DI QITALITAS,
DINAMICT, INTELLIGENTI
COM O SENZA DENARQ, MA
SEMPRE BELLI.

TUTTO 1L RESTO ESISTE.
MA NON FREOCCUPA . .NELLE
IMMAGINI PUBBLICITARIE
CEI VIGEO IL MONDO AR
FARE PER CERTI WYERSI
NELLA SUA REALTAY : MNOT
TI WISSUTE NEL DIVERTI
MENTCOy, MNELLaVVENTURA,
NELL "AZI0NE ;MELL * AMORE
ED ANCHE IMMAGINI DI
LAVORG DOVE SI PRODUCE
CON VOGLIA,CON ENERGI®A
IL TUTTO IN  UN"EMFASI
GUASsI "MISTICA": L AL
TERNATIVA FER UN MONDO

MIGLIORE E-

CETT&TT  SE  COMTEMTI. !
REALIZZ&STI, POSITIVI.
ED AMCHE mMOI "CRITICI

CELL ESTISTTENTE"
"FhRE T CONTIM

=0

LENTI © MNO)
MULD DI TALI MESSAGGIT .
BaSTARE
MALIST A FERMARE
"ETERNG"

FUD”

SSEGUIRSI

LE TMMAGIMNI
TREa L/ALTRG CON COMPOR
TAMEMNT 1
CIRCOMDEMO

MOST ¥ ESISTE

MEMTE
HNZET

2L L

LE

WERT

2

ESSERRE AC
T

voeer !
L0
cor LY AaccU !

SOLO L&
L su
CHE |
CONNETTOMNG

HE

Al

REALT
auGTIC
téy s Ty DI
QUESTS WTTAY NELLS RAF
PESEMTAZIONE ATTRAVE
RSO LE IMMaGINID  QUANTO
IMCIDE MELLE SPINTE DI
REZTOMALIT DEL WISSUTO
SOGGETTIVGT 21 DEVE AN
RE INM PALESTRAY . PER
FIACERE & FPIACERSI ]
Ol PIUS?CE LO METTI&MO
O RO TL VESTING aDEREM
TE "GUaRDA U FOY CHE
ROBIMA CHE HO?" QUESTI
YOGURT COM BaCaRDI L, CRU
SoA CCHE EFIENS DT OFI
BRE! ! SFAGHETTI » VER
DURA ,, SALSE  FORMAGGET UL
TRALEGGERI ; SUCCHI "WERA
MEMTE MaTURSLIY: LI W0
GLIAMO  INGERIRE O NO7?
FOI COM GLI AMICI . CHE
DIVERTIMENTO! CORSE MO
TORIZZATE, DISCOTECHE,
PERTY , TUTT1 CHE RIDONO
DINSMICT GUARDA COME”
CARINGO QUEL GATTING TU
TTO BaGMATO,CHE OCCHIO

SCURI  E FPROFONDI CHE
Ha"LEI" E GUaRDA "LUI"
CHE E’ UN INCROCIO FR&
TYSON E TOM CRUISE(LUI
IMVECE NOMN E- GRAMCHE-
My E° COSI7 BRILLANTE!
&DORO L AGENTE DELLA
STRADALE COM LA BAMEI

Ma IN BRACCIO ¢ S1 SEM
TE COS1° PROTETTA "TRﬁ
GUELLE EBRACCIGCMEY; TaN
TO POl DOMAMI GIU AGLI
ALTOFORNI sMI MANGIO UM
BEL CORNMNETTO ﬁkGIDﬁ;BE
WEMDO GATORADE (REIMTE

GRaMNDO COSI1- 1 SAaLl MI
NERALI, SAPETE &1 S5UDaA
COsSI“ TaMTO LAa“ ).
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8 GQUINDI :LA GUERRA ATOMI E 3 d| 5L mMacELLATO, LO MACEL
Cé MOM C1‘ SAR&’; FER LO E LO VENDO? _
L'AIlDS BASTA STARE AT. 4y CHE Faccio? INDOSSO0
TENTI (DIaVOLO, Ma NON UM ABITO PlgND DIﬁCﬁ?
MI RIESCE"FAR BEME L‘A cy QA A ce I¥|?;$:
MORE® CON IL CAFFPOTTI D& E GRIDO: "MASTIC
i MO SULL UCCELLOY, L7IN QUESTI, NON SI ATTACCA
QUINAMENTO DIMINUIRA’ s MO A1 DEMTI?
FIMIREMO TUTTI FELICI S) CHE FACCIO? WADO IM
4l E CONTENTI. FIN&LMENMTE | UM ASILONIDO A S?ACCIA
~[| COME IN GUALCHE FILM. RE OROGHE PESANTI?
{1 ccomMunNGUE  SIa MI STO &) CHE FACCIo? UQDGCI@
<l COSTRUENDO WHNO SHUTTLE GUESTURA E L1 FARCCIO
A 16 VALUOLE TURBOINIE DIVENTARE TESTIMONI DI
ZIONE CON  INTERMNI IN GEOWE (DICHIARANDO aMO
RADICA, FER AMDARE SUL RE ETERMO &D UM BEL CO
L ENTERFRISE DI STAR MMISSARIOY .
A TREK E FINIRE 1 MIEI
GIORNI COW IL SIGMOR
2 SFOK) . MNON T1 SOFFORTO
XM FIU° DAVWERD O SUGAR

ol ME S1 Fa’ (URLA IL FPOFO
N LACCIO IGNORAMTE E CIU
CO. 1L TERRORISMO MOMN
| F& PIUY TREND, IL MOVI
MENTISMO S1 STéy RIFOR
MaMDO NELL ASTRAZIONE.
L AZIONE  DIRETTA HA I
I SUCT LIMITI, MON CARPIS
CO Ma NOW MI ADEGUO.
f SCENDIAMO PER STRADA E
{ AMAZZ2 T_eMOoLT TUTTI!

R ok Bk R R o e R B
DEFPRESSIVI

EFFETTI
GLI SPOT.

1» CHE FACCIO?  SCEMDO
| FER STRaDA NUDO E IMI
HZI0 A LANCIARE  BOTTI
S GLIE™

] 2y CHE FACCIO?EMTRO IN
H CUALCHE CHIES®, SCELGO
UMNea SUORA ATTRAEMTE,LA
g INCATENO & UMNA CROCE E
f L~ POSSIEDO (POSSE
INE, DIAVOLI INTRCODOTTI
g 1IN CORFI ALTRI, EH'CHE
FAMNTASIA! D7

3)CHE FACCIO? ENTRO IN
U@ MACELLERIQ; SPARO

FORMACIARI .E ALLOR& CO)

OE ,

5510

DADA ZINEDUE

CHE FACCIO?MI METTO
A FAR QUATTRINI ALLA

]| GranCDE (CcovaNDO PICCOL
el O/ EORGHESE MENTALITA”)

STRETTO;STRETTO,ZITTO:
21770,

2y CHE FACCIO?™M IMETTO
& SCOPAGRE & DESTRA E @&
MANCH  FINO & PREMDERE
L‘A.1.D.5.7

2y CHE FACCIO? AMMRIZ0
TUTTI I BORGHESI FER
FARE UMNA DITTATURA FRO
LETARIA.E FOI DI NUOVO
LO STESSO0™?

18y CHE FaCCIO? LO SAl
CHE DEVI FAREZVAL A CA
CARE E MNON ROMPERE.

--.-.--

l

m
III

DALL UNDERgp ngunD




|

————— =~ D0 CHE POTEVUD ESPRI

MERE GIUDIZI
61 PREFERIREI TENER

CHE 0G

MI PER ME ¢ NON PER
CHE’ NON L1 CONDIVI
DA PIU’, MA PERCHE’
NON M1 PIACE FARE IL
GRILLO PARLANTE), CO
- MUNQUE Ml STAa BENE
CHE SIlAa PUBBLICATO

—————

SE 1 CONTENUTI
SONO FATTI FPROPRI DA
GENTE ATTIVA. DA QUA
NDO L“HO SCRITTO AD
OGGI LE MIE OPINIONI
SI SONO ABBASTANZA E
YOLUTE E RILEGGENDO
Lo MI SEMBRA UN PO
"ACERBO", LE IDEE CI
SONO MA SOLO ABBOZZA
TE, C! SAREBBE MOLTO
DA APPROFONDIRE; IN

PARTICOLARE NOTO LA

CARENZA DI COGNIZIO
NI SCIENTIFICHE CIR
cA 1L COMPORTAMENTO
SUL/DEL PRODOTTO MU
SICALE E DI UNA MER
CEOLOGIA DEL  PRODOT
TO MUSICALE/CULTURA
LE IN GRADO DI CHlA
RIRE IN COSA "VENE

— === RE MUSICA E’ DIVERSO

&y

S

o

paL VENB ERE  PANINI®
E IN COSA NON LO E’.
PER FARLA BREVE, SPE
RO CHE QUALCUNO SI ©
CCUPI DI APPROFONDI
RE LE MOLTE QUESTIO
NI INSOLUTE AFFRONTA
NDOLE CONCRETAMENTE
NELLA PRASSI.

STITICI

AVIDI. DI STAMPA X LE
VOSTRE' LUNGHE SEDUTE
ANCHE STAVOLTA ABBIA
MO PENSATO:

UN CUORE MATTO
CHE TI SEGUE ANCORA

MUSICA E AUTOGESTIO
NE :
UNA COPPIA APERTA

IL SIG.HENRY ROLLINS
CALIFORNIANO, DI PRO
FESSIONE CANTANTE,AL
LA FPROSSIMA SCONTATI
SSIMA DOMANDA "FREFE
RISCI SUONARE IN POS
TI OCCUPATI O NEI
CLUBS?" RISPOSE A SO
RPRESA CHE LUI PREFE
RIVA 1 CLUBS.SUDNARE
IN POST! OCCUPATI,HA
ARGOMENTATO ILr S¥G.,
ROLLINS,SIGNIFICA RI
METTERCI DALLA TASCA

PROPRIA E AFFRONTARE

UN SACCO Dl DISAGI.

ry

’ N

ESSERE MOSSI DA NOBI
LI IDEALI NON PRESER
VA DAL DOVER FARE 1
CONTI CON TUTTI QUEI
PROBLEMI DI NATURA
STRETTAMENTE COMMERC
IALE CHE AFFLIGGONGO
CHIUNQUE GOPERI NEL
CAMPO DELL& MUSICA,
DAL PIU“ NOBILE IDEA
LISTA AL PIU‘FETENTE
SPECULATORE.

TU IMPEGNI DEI SOLDI
PER REALIZZARE UN PR
ODDTTO DAL QUALE VOR
RAT OWIAMENTE DEL
DENARO (E QUINDI DOV
RA” PIACEREY, IL CHE
E’ GlA’ COMFRA-VENDI
TA.

LA PIU‘ ALTERNATIVA
DELLE ETICHETTE ALTE
RNATIVE NON PRODURRE
BBE MAI UN DISCO CHE
Sl SA Gla“ IN PARTEN
ZA CHE NON VENDERA’ .
NESSUN CENTRO SOCIA
LE CHIAMERA’ UN BGRUP
PO CHE VIENE DA LONT
AND E QUINDI CHIEDE
UN RIMBORSO ALTD, MA

NON RICHIAMA& FUBBLI
CO A SUFFICIENZA.

AL CONTRARIO,PIU‘FER
NECESSITA‘CHE PER IN
TERESSE,S1 CERCHERA’
1L GRUPPO FAMOSO CHE
OUVIAMENTE CHIEDERA’
PIU’DI QUANTO SPENDE
DAVVERD; COSA MOLTO
CRITI CATA MA DEL RE
STO SE IN PRIMO LUC
GO IL GRUPPO E- FAMO
S0 L‘INCASSO E’ MAG
GIORE E/ GIUSTO CHE
LA TORTA S1 DIVIDAj
IN SECONDO LUOGOD ES
SERE FAMOSI SIGNIFI
CA PRODURRE MOLTO,GI1
RARE MOLTO E QUINDI
SPENDERE MOLTO.IN TE
R20,LUCGO SE NON FOS
SE COSI‘TUTTI CH1AME
REBBERO SEMPRE 1 GRU
PPI FAMOSI E PER GLI
ALTRI NON C1 SAREBBE
SPAZIO.

IN PRATICA LA VARIA
BILE INDIPENDENTE E”
1L POTENZIALE COMMER
CIALE DEL PRODOTTO,
CIOE‘ LA SUA CAFACI
TA’DI INTERESSARE UN
PUBBLICO + G - AMPIO
C0SA CHE NON VUOL DI
CHE 1IL PRODOTTO E’
"COMMERCIALE" NEL SE
NSO CORRENTE DELLA
PAROLA, MA SOLO CHE
"PUD’"* PIACERE. ESEM
PIO: PER CHI NON HA
L/ ORECCHID DEL "MES
TIERE" UNA CERTA QUA
LITA‘DI SUOND NON E’
UN LUSSO MA UNA NECE
SS1TA’.

NELL AUTOGESTIONE CO
ME NEL COMMERCIO ELE
VARE IL PROPRIO POTE
NZIALE COMMERCIALE,
SIGNIFICA PER UN GRU
PPO FARSI CONOSCERE

GIRO A SUONARE E VEN
DERE 1 PROPRI PRODOT
TI. FARE QUESTO '
MANTENENDOSI ALL‘ INT

* ERNO DEL CIRCUITO AU
GESTITO D1 FATTO E-

RISCHIANDO DI RIMET
TERCI DI PERSONA.

LA DISORGANIZZAZIONE
LA NON PROFESSIONALI
TA“ £ NON FUNZIONALI
TA’ MaA SCFRATUTTO LA
MISERIA (E NOBILTA")
CRONICA DEL CICUITO
FANNO SI‘ CHE SIAND
FOCHISSIME LE S1TUA
Z10NI REALMENTE IN
GRADO DI GARANTIRE
SPESE VITTO E ALLOGG
10 A CHI SUONA, UNA
BUONA DISTRIBUZIONE
A CHI AUTOPRODUCE,
ECCI‘ SALUTE GRAZIE.

COSI‘FAN TUTTE

OGNI VOLTA CHE UNA
ATTIVITA’ ALTERNATI
"S1 APPOGGIA" SU UNA
COMMERCIALE (GL1 ESE
MP1 SONO INFINITI:AU
TOPRODUZIONI IN VEN
DITA NEI NEGOZl, CON
CERTI IN DISCOTECHE,
CONCERTI AUTOGESTITI
PUBBLICIZZATI DA RAD
10 COMMERCIALI E CHI
NE HA PIU" NE METTA)
SIGNIFICA CHE 1 CIRC
UITI ALTERNATIVI NON
SONO IN GRADO DI GA
RANTIRE UN QUALCOSA
CHE INVECE QUELLI cO°’
MMERCIALI GARANTISCO
NO. g
E‘ RISAFPUTO CHE PRO
FESSIONALITA’,  EFFI
. CIENZA,ETC. SONO PRO
PORZIONALI ALLE CAPA
CITA‘DI UN’ATTIVITA”
D1 MOVIMENTARE SOLDI
ED E‘ RISAPUTO CHE
LE ATTIVITA’ COMMER
CIALT MOVIMENTANG +
SOLD]1 DI QUELLE ALTE
RNATIVE.
LE SPESE SONO LE STE
SSE,S0LO NEL CASO DI
ATTIVITA” ALTERNATI
VE' DEL TUTTO "IN REG
OLA" (S.1.A.Ey AFFIT
TO, LICENZE, ETC.>.
NELLA GRAN FARTE DEI
CASI SONDO MOLTO MAG

GIOR] LE SPESE A PA
RI LIVELLD QUALITATI
V0 DEL PRODOTTO. NON
OSTANTE QUESTO LE EN
TRATE PERMETTONO, OL

. TRE ALLA COPERTURA
DELLE SPESE,UN LUCRO
SPESSO NOTEVOLE.A TA
LE RISULTATO CONTRI
BUISCOND SENZ’ALTRO
I PREZZI DA STROZZIN
AGGIO, COME ANCHE IL
1L PUBBLICO + AMPIO.
Ma IL VERD ASSO NEL
LA MANICA STA NEL TE
NERE IN CIRCOLO IL
DENARO.CIDE‘ NEL FAT
TO CHE I CIRCUITI CO
MMERCIALI SONO "CIRC
UITI" NEL VERO SENSO
DELLA- PAROLA:

FPER POTER ANDARE IN'

o .y @ & &
¥POSTILLA POSTUMA o
QUANDO HO SCRITTO GU | a UERITA‘MI FA MALE
EST/ARTICOLO ERO &N | g g0
7" CORA ABBASTANZA ATTI  ___Z________ -
U0 NELLA SCENA DI MO

RADIO,
ETICHETTE PSEUDO-IND
1PENDENT1; LOCALI ,NE
G0z! Dl DISCHI E STR
UMENTI ,E‘TUTTD UN GI
RO DI ATTIVITA’ LEGA
TE TRA LORO, IN MODO
CHE LA CRESCITA DI
UNA DETERMINA LA CRE
SCITA DI TUTTE LE AL
TRE.LA PROMOZIONE DI
UN‘ATTIVITA yPER ESE
MP10, PORTA SOLDI AL
PROMOTER MA ANCHE AL
TITOLARE DELL‘ATTIVI
Ta’, PERCHE’ FA CRES
CERE IL PUBBLICO.STE
SS0 DISCORSO MA INVE
RSG PER LA SFONSORIZ
2aZ10NE,CON LA QUALE
LA CIRCOLAZIONE DI
DENARO S1 ESTENDE OL
TRE 1 CONFINI DEL®RA
MO" COINVOLGENDO AT
TIVITA’ COMMERCIALI
DELLE FI1U‘DISPARATE,
TIPO GUOTIDIANI E RI
VISTE NON MUSICALI,
NEGOZ1 UARI ;MA ANCHE
PARTITI POLITICI, EN
T1 PUBBLICI.
NATURALMENTE PER QUA
NTO VARIE POSSAND ES
SERE TALI CIRCOLAZIO
NI DI ¢ INIZIANO SEM
PRE DALLE TASCHE DEL
COMFPRATORE , CHE FERO’
NON E“+ SOLO IL COMP
RATORE DEL DISCO O
DEL BIGLIETTO DEL CO
NCERTO MA ANCHE L’AS
COLTATORE DELLA RA
D10 (PER IL SUO SEMP
LICE ESSERE DESTINA
TARIO DEGLI SPOT PUB
BLICITARI).CIOE’ L‘A
REA 'CHE SOSTIENE ECO
NOMICAMENTE UNA CER
TA ATTIVITA’ SI INGI
GANTISCE COMPRENDEN
DO ANCHE GENTE ESTRA
NEA A& GUELLA SINGOLA
ATTIVITAY . COMPRI UN
DISCO E QUELLO CHE
PAGHI NON VA TUTTO
NEL RAMO DELLA UVENDI
Ta DEI DISCHI, MA UNe
PO’ALLE RADIO UN PO’
Al LOCALI, ETC.
QUINDI L’ACQUISTO DI
UN SINGOLO PRODOTTO
PERMETTE UNA CIRCOLA
Z1ONE DI DENARC MAGG
10RE DELLA SOMMA SPE
SA.

GHE PENSI MI

LO STESSO. PRINCIPIO
DELLA MASSIMA CIRCOL
AZIONE D1- DENARD ENT
RO UN CIRCUITO,POTRE
BBE ESSERE IL PUNTO
DI PARTENZA PER PO
TER CONSIDERARE L‘AC
€022AGLIA DELLE ATTI
VITA* ALTERNATIVE CO
ME UN CIRCUITO.

GUANDD, PER ESEMPIOD,
UNA RADIO NON COMMER

CIALE PROPAGANDA UN'

CONCERTO AUTOGESTITO
PUBBLICIZZANDO GRATU
1TAMENTE , SAREBBE GIU
STO FARSI "RICAMBIA

RE IL FAVORE"CON UNA
SCRITTA: "ASCOLTA RA

s THITTE
()

~
S




A TR YT

- " STAMPATA
SULLA LOCANDINA DEL
CONCERTO (IL CHE RIS
PARMIEREBBE A RADIQ
TALE DELLE SPESE DI
PUBRBLICITA ),

ALTRI ESEMPI :AUTOFRO
DUZIONI "SPONSORIZZA
TE* DA RIVISTE DI MO
VIMENTO, ZINES, CHE

PUBBLICANG ANNUNCI A
PAGAMENTO DI AUTOPRQ
DUZIONI E MILLE ALT
RE FORME CHE SI POT
REBBERO INVENTARE.
PIU‘ CHE GENTE BRAUVA
A FARE BEI DISCORSI,
SERVE GENTE BRAVA A
FAR FRUTTARE IL DENA
RO. )

AVERE UN BUON RAPPOR
TO COL DENARO NON SI
GNIFICA PER FORZA ES

&

FUO‘ DARE
LITé
STROMZ I

o F

CTRI MOTIVI.

¢t SATI AUMENT
'RO DEGLI AD
' GUALT NON

SERE COMMERCIANTI,PE
RLOMENO SE NON SI CO
INVOLGONO SITUAZIONI
DECISAMENTE *NON ALT

I RITAGLI
TREASFORMAND
VITA I UN

ERANTIVE®" E CHE NON

LWORO" .CRESC

SFOCINO NELLA SPECUL
AZIONE.SAREBBE INTER
ESSANTE ESTENDERE"1IL
CIRCUITO" A REALTA’
ANCHE "DIVERSE" TIPO

DEL LAVORO,
MECESSARIA
FAZTONASLE

COOPERATIVE DI CONSU
MATORI, AZIENDE AGRI

COLE BIOLOGICHE O BI
ODINAMICHE, ASS. CUL

MENTaNG GLI
MEMT 1

-~ TURALI, QUINDI OGNI
ATTIVITA” CHE ABBIA SCADEMNZA NON BREVE.
CERTE AFFINITA’ NEI ! ihe
PRINCIPI PUO’COLLABO , INSERIRE  MNEL  BILAN

RARE COL "CIRCUITO",
NON PERDENDC LE PROP
RIE CARATTERISTICHE
DI BASE.

CI0 DUE voc

VORO SUOLTO

AYATAR,

SE POTESSI AVERE
}9— MILLE LIRE AL MESE

LAVORARE GRATIS MNEL
L AUTOGESTIOME FUG”
'ESSERE GIUSTO 0 COMU
NQUE INEVITABILE,FIMN
(CHEY L“AREA DI GENTE
:INTERESSQTQ ALL ATTI
MITAY EY TALMENTE RI
'STRETTA CHE' COINCIDE

DI FATTO CON L/ARES
:DI CHI CI LAVORA MA
I TERIALMENTE. ‘

GUAMNDO TALE AREA SI
ALLARGA MASCE La CAT
EGORIA DEGLI "ADDET
TI AT LAVORI"™. TALE
AREA MONM CRESCE FIUS
DI TAMTO PERCHE‘ TR&
GLI INTERESSATI CE-
MOLTA GENTE CHE NON

i

IMPLICA UM

co ED E-

FIU”
SCE

BASTA FARE
ME & MNON
Rl

DOoVE
FINIRE?
MNE ERO

AL POTERE! -

BACIONI A& TUTTI E AL

L PROSSIMA

MAURIZIO,

O FERCHE-
HakNG TEMPO O

L "aREA DEGLI

- ZIONE DEL LAYVORGO;

DA AMMORETARE &

FETRIBUZIOMNE
CUFERO DELLE

DEL FREZZ0 AL FUBELI
AUSPICABILE
CHE CHEIUNGUE
| MINIMO RESFOMSAEILIZ
K, zaTO ACCETTERA/DI
/' GARE GUALCHE LIRA IM
& CHI DISTRIBUI
1L PRODOTTO.

"CACARE FUO
Dl WAasar .,

STESSA SPIAGGIA

STESS0 MARE
A QUESTO FUNTO WOI
DIRETE:E GLI IDEALI?

SONMO ANDATI
SCUSATE ME
DIMENTICATO:
W L ANARCHIA,

FS'"TIRATE LA CATENA"

FOMA
CHIGSATO, SUNTEGGIATO
ETC.DA OMADA & GORGO

CISFONIEI
SOMNO
ERCHE MO
FEFR mbL
CRESCEMDO
INTERES
A Il LAVO
DETTI Al
BASTAMNO +
DI TEMFO,
C L-ATTI
"QUASTLA
E LA MOLE
81 REMDE
Urld PIUS
ORGANIZZA 4
Al
INVESTI

I COME LA

DEL LA
ED IL RE
SPESE .,
AUMERT O

Sla Un

Fa

ATTEMNZIO

A

MORTE

187

es—se——————  (UESTA NOTA

DI

tA LIBERTAC

IN BENE PREZ10S0O CHE VIENE

NELL ATTIALE SISTEMA

PENSIERO E*

AD

MEZZ0O

IN PERICOI.O Dal.
VIDEQ:
IPOCRISIA

DOMINIO SPETTACOLARE DEL

MESSO CONTINUAMENTE
D1

DI

LA MISERIA.

INUVITI
L0 SPETTACOLO SONO

CONFRONT 1

UOLTA A RINNOVARE GLIT

EI

aassssesassssssssssmmeyryy. NA MAGGIORE CRITICA NEI

UN SISTEMA IN CUI La MORTE.

LA NOIA E

AaLlLA
DAI
GENERE

S1

FASCI SMN
CONT INUD

ED
SOPRAY .

OPPURE
0GG1

(VEDIT
NEIL.
QuUAL. STASI

IL FASCINO DEL

D1
SPORTS

COMPETIZIONE IN GENRALE:

AGLT
RISALTGC & GARE DI

ETC.).

TRASMI SSTONE
(DALLAMERICA’S CUP AllLA PARTITA TRA 11

MONCULT D1 SOTTO E QUELLO DY
LA VOCAZIONE ¢V cAPITALE AUANZATO E’ QUELLA DI

IDEQI.OGIE RETRIVE

KOBRA .
TORNA A FARE CAPOLINO

RIMANDG

MISTIFICAZIONE CATTOLICA

TL

SENTIMENTI1,

1POLO

I.EGGT .
S1
(DI
MISERO
PAURA

ACCETTA DI
SPRECO,

UN

DELLA

INUTILE,

N
CHE

SE S1i
FINO ALLO

ALTRO

MERCI
VELOCE MA SENZA

OPPURE S1 ACCETTA LOGICA DI UN MODO DI
CREDENZA 1IN

PRODUZICNE INQUINANTE ED
ACCETTA ANCHE UIN MONDG NEL QUALE

UtssuTo E-

TRANNE LA
SPETTACOLO/PROIEZ I ONE

=i=1]Eel

PROVARE PER CREDERE.

CONSUMARE

CHE NON E-

[ (L&
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